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シナぷしゅ　
民放初の、0～2歳児向け番組。個性豊かな歌やアニメーションが満載！
赤ちゃんの世界が「ぷしゅっ」と広がり、保育者の肩の力が「ぷしゅ～」と
抜ける、そんな番組です。

昼めし旅～あなたのご飯見せてください！～
ニッポンの「リアルなご飯」にスポットをあて、

「あなたのご飯見せて下さい」を合い言葉に「昼めし旅」を敢行！
その土地ならではのお昼ご飯や人気店、魅力的なご飯をご紹介します。

あちこちオードリー
オードリー春日が大将となり店をオープン！
常連客の若林、そして今注目の有名人をゲストに迎え、本音トークを展開！盛り
上がること間違いなしの、ぶっちゃけトーク番組！

午後のロードショー

ゴッドタン
悪ふざけの最高峰『ゴッドタン』。
その時面白いと思った企画をやり続ける「お笑い番組」です。
芸人の本気の悪ふざけは、一見の価値あり！ 

有吉ぃぃｅｅｅｅｅ！～そうだ！今からお前んチでゲームしない？
ゲーム愛の強さでは誰にも負けない“芸能界随一のゲーマー”有吉弘行が、本気で
ゲーム！毎回、芸人、アイドルから、芸能界の重鎮まで“ゲーム好き”そうな芸能人の家
へ行き、話題の“eスポーツ”に挑戦する。

乃木坂工事中
只今、大躍進中の乃木坂46にもっともっと勢いを
つけてもらうためにメンバーの新たな一面や魅力
を引き出すさまざまな企画にチャレンジ！！     

そこ曲がったら、櫻坂？
櫻坂４６のメンバーがトーク・ゲームそしてコント？？
にも大奮闘！見逃せないパフォーマンスが続々と
登場します。

日向坂で会いましょう
「ハッピーオーラ」を武器に、見ている人たちを笑
顔に変えるハッピー全開のバラエティ番組！苦難
を乗り越え成長していく姿を追いかけます！！

テレビ東京ならではの企画力を生かした
個性豊かなイチオシ番組

あの人気作品をもう一度！優雅な昼下がりにぴったりの海外映画はいかが？
不朽の名作から、話題作、意外とハマるニッチな作品まで勢ぞろい！
地上波初放送の作品もお見逃しなく！

��������������
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Newsモーニングサテライト ＷＢＳ（ワールドビジネスサテライト）
水曜日

『Ｎｅｗｓモーニングサテライト（モーサテ）』は、きょうが始まる経済ニュースです。
ビジネスパーソンや投資家、そして世界経済の今とこれからを
知りたいすべての方にお届けします。 

TX経済番組の視聴者プロフィール

ビジネスに効く！経済・ニュース番組

『WBS』は、30年以上にわたり、バブル崩壊やリーマンショック、東日本大震災、そして新型
コロナショックと、激動の時代を「経済」という独自の切り口で報じ続けてきました。視聴者の
皆様がこの時代の波を的確に捉え、「仕事と生活につながる経済ニュース」をお伝えします。

カンブリア宮殿
カンブリア紀…地球で起きた生命の大爆発。次なる進化を求めて生物が
一斉に誕生した。 あれから5億5000万年…平成の時代に起きた経済の大変革。
そんな"カンブリア紀の経済人"を迎える大人のためのトーク・ライブ・ショー。

ガイアの夜明け
水曜日

『ガイアの夜明け』は経済ドキュメンタリー番組です。 
経済の現場で奮闘している人たちを通して、様々な経済ニュースの裏側に
迫っていきます。 

※視聴者の定義：2023年10月クールに「WBS」「ガイア」「カンブリア」「Ｎｅｗｓモーニングサテライト」を一定回数以上視聴した方

※スイッチメディア調べ
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『視聴質』が高く、CMのターゲットとしては理想的。個人全体の全日でNo1！
他局と比較して最も専念視聴度が高い！

テレビ東京の視聴者プロフィール

2015年3月 MIT発テクノロジーベンチャーとして日米同時に設立
一般視聴者宅（関東2000世帯）に人体認識技術を組み込んだ調査機器を導入し、
「リアルな視聴態勢データ」を取得

■ REVISIO株式会社

■ テレビの視聴 「 質 」 データを2 つの 指標に集約

 REVISIO 指標について

【データ取得イメージ 】 【家庭内への設置イメージ 】

All ０.86 ０.70 ０.74 ０.72 ０.70 ０.7３
０.29 ０.39 ０.16 ０.29 ０.44 ０.32
０.1６ ０.30 ０.16 ０.24 ０.28 ０.24
０.1６ ０.2４ ０.15 ０.17 ０.21 ０.19
０.49 ０.52 ０.3５ ０.50 ０.53 ０.48
1.36 ０.81

０.41
1.20 0.97 ０.83 0．99

0.20 0.19 0.29 ０.29 0.29
０.730.5４ 0.４1 0.68 ０.76 0.6４
1.131.41 1.２7 1.16 1.09 1.19

C
T
M1
M2
M3
F1
F2
F3

属性/局 TX A社 B社 C社 D社 ５局平均

2024年度 上期 個人視聴質比較 全日（6-26）

[ 免責事項 ]

※REVISIO調べ
　視聴質：関東2000世帯で実施されている視聴の質調査。2016年4月から9月における、民放、NHK計7局の番組・CM中の平均値を
    1.00として指標化。値が高いほど、テレビの前の滞在度や注視度が高いことを示す。

7

●本資料はREVISIO株式会社が取得したデータに関する参考資料です。
●本資料に記載のデータ、図、表、その他全ての情報は本資料発行時点のものです。 REVISIO株式会社は本資料中の記載内容が完全であること、最新であること、
    正確であること、網羅的であることその他のいかなる表明・保証も行うものではありません。
●本資料の著作権は、すべてREVISIO株式会社に帰属します。本資料及びその記載内容の複製、転載、改変、第三者への提供、サービスの利用検討 以外の目的での
    利用を禁じます。
●本資料及びその記載内容の利用に関連して生じたあらゆる損害等についてREVISIO株式会社は一切の責任を負いかねます。
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テレビCMのメリット
テレビを見て商品情報を知る人が多い！
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[ テレビCMのセールス形態 ]

スポットCM タイムCM
キャンペーン期間や広告予算に
合わせ、番組間のCMゾーンに
ランダムにCMを流すことができます。

個別の番組を提供することです。
（レギュラー番組・単発の特別番組の提供）

詳しくは
10ページを
ご覧ください

詳しくは
9ページを

ご覧ください

あり

３０秒

６ヶ月

ローカル（６局ネット）

特定層へ繰り返しの到達が可能

番組ごとの視聴者層を
的確につかめる。

ブランドイメージの醸成

※２

テレビCMは、形態によって様々な商品情報や企業イメージを伝える事ができます。

����％
地上波
民放テレビ 商品情報の入手経路

※１

商品・企業・キャンペーン告知

１５秒

なし

　希望の期間

柔軟性
（放送時間帯・期間・予算）

集中投下が可能

ローカル（関東地区）

提供表示　

秒　数　

期　間

地　区　

メリット

広告展開

提供表示　

秒　数　

期　間

地　区　

メリット

広告展開

　※２テレビ東京のネット局・・・テレビ北海道・テレビ愛知・テレビ大阪・
                                                                    テレビせとうち・TVQ九州放送（全６局）

■調査回／2024年4月～6月
■調査地域／東京50km圏
■調査対象／個人全体（男女12才～69才）

※１テレビ東京の放送エリアは 6ページを参照

※2024年4～6月 ビデオリサーチ ACR/ex

商品情報をテレビ媒体から入手している方の割合が高く、
テレビは最も親しまれているメディアであるといえます。
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タイムCMとは 企業のブランド価値を高める広告。（番組提供CM)の事です。

番組提供エリアによってCMの種類もさまざま！

番組提供CMは、番組を提供する広告主がその番組の中に挿入するCMのこと。
番組とともに企業や商品に共感を覚えてほしいという会社に最適です。

系列を通じた全国ネット番組
に提供。提供表示とCMが
全国に流れます。

民放では番組の編成が変わる1月、4月、7月、l 0月からの3ヶ月間を 「1クール」と呼びます。
タイムはこの期間を基準に、4月とl 0月から2クール(6 ヶ月・ 26週）単位で購入するのが原則です。［契約期間］

30秒のCM枠に加え、番組開始時·終了時に提供テロップを表示
できます。最も一般的なタイムCMです。30秒

６0秒

９0秒

番組開始時
「この番組は〇〇商事がお送りします」
番組終了時
「この番組は〇〇商事がお送りしました」

60秒のCM枠に加え、番組開始時・終了時の提供テロップ表示の際、 
社名を読み上げます。聴覚的にも記憶に残りやすいというメリットがあります。

90秒のCM枠に加え、番組開始時·終了時の提供テロップ表示の際、 
社名にキャッチコピーを付けて読み上げます。より記憶に残る
（＝販促につながる）効果が期待できます。

番組開始時
「この番組は受験生の味方、〇〇ゼミナールがお送りします」
番組終了時
「この番組は受験生の味方、〇〇ゼミナールがお送りしました」

タイムCMの概要

＜例＞

ローカル番組ネット番組１. ２.
テレビ東京のエリア内のみで、
提供表示とCMが流れます。

テレビ東京で、毎週同じ曜日・時間に
放送される番組。

ローカルタイムベルトレギュラ一番組
テレビ東京のエリア内のみで、
月～金曜日など週を通じて同じ時間帯
に放送される番組。

ローカルタイムレギュラ一番組
テレビ東京系の6局ネットで、
毎週同じ曜日・時間に放送される番組。

ネットタイム レギュラ一番組

ある日･ある時間帯に特別枠を
作り放送される番組のこと。
放送ジャンル（スポーツ、ドラマ、
ドキュメンタリーなど）も放送エリア
（テレビ東京単独 or 6局ネット）も様々。

ミニ番組
毎週、同じ曜日、時間に放送される本編
尺3分程度の番組 。提供は1社単独 。

「YOUは何しに日本へ？」
「出没！アド街ック天国」など

●番組名： 夢遺産 ～リーダーの夢の先～
●放送時期： 2017年10月～ 放送中
●放送時間帯： 毎週月曜日 22:54~23:00

「ありえへん∞世界」
「出川哲朗の充電させてもらえませんか？」
「開運！なんでも鑑定団」など

「Mナビ」「昼めし旅」
「午後のエンターテインメント」「ドラマブレイク」など

その他の番組３.
特別番組

テレビ東京系の6局ネットで、
月～金曜日など週を通じて同じ時間帯
に放送される番組。

「Newsモーニングサテライト」
「昼サテ」「ゆうがたサテライト」など

ネットタイムベルトレギュラ一番組

「隅田川花火大会」「やりすぎ都市伝説」
「テレ東音楽祭」など



スポット市況について

1本単価とは、15秒CMを1回放送する 値段のことです。
1本単価を基準にする際には、CMの放送本数によ って
総予算が決まります。放送される回数を重視する場合に
は、1本単価での購入が適していると言えます。

※新指標：「個人全体(ALL)P+C7」
在京5局は、 2018年4月からスポット取引指標を新指標に移行しました。視聴
率を従来の世帯視聴率から個人全体("ALL”と表記）視聴率へ変更し、さら
に、 タイムシフト視聴率のうちCM枠部分のみを集計したCM枠平均視聴率
を導入しています。番組平均視聴率を「P」、 タイムシフト7日間内のCM枠平
均視聴率を「C7」とし、 「ALL(P+C7)」で表します。

※PRP（累積の視聴率）
放送するスポットＣＭの視聴率（％）の合計（延べ視聴率）をＧＲＰ（グロス・
レーティング・ポイント）」と呼びますが、旧指標「世帯視聴率」のＧＲＰと区別
するために、新指標「個人全体（Ｐ＋Ｃ７）視聴率」のＧＲＰは、ＰＲＰ（パーソ
ン・レーティング・ポイント）と呼ばれています。
【例】視聴率10%＋視聴率5%=15PRP

10

１本単価 パーコスト

1本単価 × 総本数＝

発注金額

５００,０００ 円 × 10本＝

式

例

５,0００,0００ 円 

スポットCMの販売指標

パーコスト (P/C) × ＰＲＰ＝

発注金額

P/C 1５０,０００ 円 × 10０PRP＝

式

例

1５,0００,0００ 円 

＜ 東京エリアの月平均売上額＝100とした場合の月別売り上げ指数 ＞ 
※直近3年の平均値

（指数）
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スポットＣＭの放送料金（単価・パーコスト・その他料金）は、時期や放送
条件によって変化します。
広告需要が高くてCM枠が混み合う時期のスポット料金は高くなります。
また、時間帯（ゾーン設定）、ターゲット、特定番組前後などの条件を付け
て放送する場合も、スポット料金の設定が変わります。

パーコストとは、スポット購入する指標の一つで、個人全
体視聴率とタイムシフト7日間ＣＭ枠平均視聴率の合計
になります。
パーコストでスポットを購入する際には、累積の視聴率

（※ＰＲＰ）をどのくらい購入するかで総額が確定します。
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商品のターゲットの特性や予算に応じた様々な取り方（放送時間帯）があります。

スポットCMの取り方

ここに紹介した取り方をベースに、ニーズに合わせ
様々な放送時間の設定が可能です。

６：００

９：００

１２：００

１５：００

１８：００

27：００

６：００

９：００

１８：００

27：００

月　火　水　木　金　土　日

料 金  ： 　やや 安い

月　火　水　木　金　土　日

料 金  ： 　やや 高い

７：００
８：００

１０：３０

17：００

１9：３０

1８：００

月　火　水　木　金　土　日

料 金  ： 　高い

６：００

１８：００

27：００

月　火　水　木　金　土　日

ターゲット層

業種

ピジネスパーソン、経営者層、
流通関係者、 OL、学生など

携帯電話、 出版、 基礎材、
精密・事務機器、 電機、
輸送機器など

料 金  ：  　高い

時間帯

事例 

目的

ターゲット

目的

ターゲット

効果

一営業支援、企業ブランディングの
ために、企業CMを展開

ピジネスパーソン、経営者など 学生

★商品に関する問い合わせが増え、 売上が増えた。
★商品だけでなく、企業への理解が深まり商談が
　スムーズになった。
★営業のアポがとりやすくなった。
★社内および関係取引先の士気が高まった。

某メーカー 

６：００

2８：００

2３：００

月　火　水　木　金　土　日

（月～日） ２３：００～2８：００　

ターゲット層

業種

ビジネスパーソン、
流通関係者関係者、学生など

映画、音楽など

料 金  ： 　やや高い

時間帯

事例 

新卒採用強化のために、
企業CMを展開

★展開期間中、 ホームページアクセス数が倍増。
★会社説明会で、ＣＭを見て応募した学生が数多くいた。。
★CMに対する問い合わせが増えた。
★取引先企業などからCM展開の話題があがる。
★翌年もスポットＣＭを展開した結果、 学生の
　エントリー数が増加。

某エンジニアリング会社

全日 逆L 深夜取り

子供取り ヨの字 コの字

６：００

27：００

月　火　水　木　金　土　日

（月～日） ６：００～27：００　

ターゲット層

業種

主婦 ・ ファミリーなど
オールターゲット

食品 、 流通、トイレタリー
医薬 、 住宅 、金融
保険 、 郵送機器など

料 金  ： 　安い

時間帯

事例 

目的

ターゲット

効果

販売促進のために、
特保商品の告知CMを展開

健康意識の高い主婦

某食品メーカー 

（月～金）18:00~ 27:00
（士・日・祝日）6:00~27:00

効果

（月～金） 7:05~ 8:00
時間帯

17:55~19:25
7:00~10:30
17:30-18:30

（土・日）
（金）

（日）

（月～金）  6:00~ 9:00

ターゲット層

業種

主婦メイン
ビジネスパーソン（男女）

食品、流通、トイレタリー、
飲料、卸売、百貨店など

時間帯

12:00~15:00
18:00~27:00
　６:00~27:00（土/日/祝）

（土/日/祝）

（月～金）  6:00~ 9:00

ターゲット層

業種

ビジネスパーソン（男女）、
経営者層、子供

化粧品、電機、AV機器、
ゲームなど

時間帯

   ６:00~27:00
18:00~27:00

★商品売上げが拡大。
★紙媒体の広告展開以上にスーパーなどの
　流通の棚取りに効果があった。
★取引先企業などからCM展開の話題があがる。

ターゲット層

業種

子供がいる主婦、子供、
中高生

流通、玩具、衣類、
ゲームなど
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視聴者全てに体験やモノの新たな魅力をお届けします。

お仕事ｓｅａｒｃｈ！それってグッジョブ
全国のグッジョブな現場を訪れ、話題の新商品やサービス、世間を驚かせた
発明などを取材。おもわず『グッジョブ』と言いたくなる、誕生・開発秘話を調査。
グッジョブな方々のインサイドストーリーに迫ります。

モノイズム
カタログやＣＭでは語り尽くせない商品や企業の魅力を
貴社の担当者様のインタビューを中心に、美しい映像と共にお届けする番組。

�������

土 22:30～23:00

経済のみ取りパッケージ
テレビ東京ならではの取り方

テレビ東京の強みである経済・ニュース番組の「Newsモーニングサテライト」「ワールドビジネスサテライト」から、
「ガイアの夜明け」「カンブリア宮殿」などに特化したパッケージです。

富裕層やビジネスマン層に対して効率的にリーチが可能です。

視聴者プロフィールに基づき、
ターゲットに即した出稿金額、放送期間、放送時間帯など
最適な“のみ取り”限定パッケージのプランをご提案します。

テレビ東京の「経済番組」視聴者は、家族の貯蓄額も高く、金
融リテラシーが高い傾向があり、情報収集・選定力にも長けて
いるため理想的な視聴者層です。

■視聴者の基本属性
性別は男性がやや多く、有識者が半数近くを占め、
男女ともに既婚者が多い。

■視聴者の役職
役員・部長クラスがやや多く、一般社員が少ない。

■視聴者の家族構成
「二世代世帯」が半数近くを占めるが、「夫婦のみの世帯」も多い。
家族の貯蓄額の平均は1621万円と高い。

■視聴者は情報収集能力が高い
情報は自分で探して入手する傾向にある。「ニュース・報道」「旅・紀行」
番組を好み、「日本経済新聞」「ビジネス誌」等の閲読率が高い。

■視聴者の趣味嗜好
経済情報には敏感で金融商品に詳しく、投資や資産形成に積極
的。レジャー面では旅行好きで、車や飛行機も好む。

News モーニングサテライト

ゆうがたサテライト

TXNニュース

TXNニュース

News モーニングサテライト

ゆうがたサテライト

TXNニュース
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テレビへのニーズが変革する流れを受け、CMを選択する機会を増やし、広告主、広告会社の皆様に
広くご活用いただけますよう、単価セールスを導入いたしました。
1枠／15秒から買える、新しいテレビCM枠の買い方で、CM放送該当月の２か月前の第１営業日から
およそ５週間販売する期間限定の単価セールスです。
ネットで15秒1本からお好きなCM 枠をご購入いただけます。

最適なCM枠のご提案をさせていただきますので、お気軽にご相談ください。

テレ東・BSテレ東の広告に関する情報をまとめたポータルサイトです。
媒体資料、最新情報、広告メニュー情報、CM出稿方法など、様々な情報を掲載しています。

������
��	�������

テレ東広告（広告ポータルサイト）

���とは

＜テレ東広告 SASページ＞

＊CM 放送には審査が必要です。 SAS で販売していない CM 枠もございます。

＜枠ファインダ＞

https://sales.tv-tokyo.co.jp/tvtokyo/sasＵＲＬ

https://sales.tv-tokyo.co.jp/ＵＲＬ

https://wakufinder.tv/loginＵＲＬ

お問い合わせ先
 　　　　　　　　　　　　　

もしくはテレ東広告「     お問い合わせ」まで
些細なことでも、なんでもお気軽にお尋ねください！ お問い合わせは txsales_portal@tv-tokyo.co.jp
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TVer / ネットもテレ東
広告付き無料動画配信

主要な配信番組　2025年4月クール

掲載の番組は20２５年1月段階のもので、 今後変更になる可能性がございます。

配信先としては、TVer、ネットもテレ東とLeminoと3つのプラットフォーム配信でリーチの拡大が見込めます。

TVer/ネットもテレ東は、放送見逃し配信を中心とした広告付き無料配信サービスです。
テレビ東京では、話題のドラマ、人気のバラエティ、テレ東ならではの

経済番組など、番組数・エピソード数、民放トップクラスで約２００番組/月を配信しています。

TVer 配信は左記プラットフォームで展開

テレ東広告プレビュー版

テレビ東京の番組や広告商品の検索、考査・プランの
お申し込みをオンラインで完結できる法人向けウェブ
サービスをご提供しています。

URL：https://ads.tv-tokyo.co.jp/

在京民放各局が個別で提供していた見逃し配信サービスのポータルサイトとして2015年10月に
オープンしました。2016年10月より関西局のMBS、ABCが、2017年3月にはytvが、2018年3月に
は KTVが、2019年4月にはTVOが参入しました。アプリダウンロード数は8,000万ダウンロードを
突破（2024年11月時点）、月間の動画再生数は4億9,600万回を突破(2024年12月時点)、MUB
は4,100万を突破（2024年8月時点）しています。

TVer とは
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「TVer/ネットもテレ東」 インストリーム広告商品概要

「TVer/ネットもテレ東」はデータ活用にも注力

「TVer/ネットもテレ東」 ユーザー構成

CMポジションは、プリロール、ミッドロール、ポストロールの３種類となり、CMチャンスは番組毎に異なります。

CM完全再生率＝CM視聴に入ってから
最後までCMを視聴したユーザーの割合。CM視聴完了率 94.6%

ネットもテレ東は、比較的男女世代バランスよくユーザー構成がされております。
パッケージごとにユーザー構成が変わるため、ニーズに合わせた出稿ができます。

楽天データを活用することで番組毎の興味関心含有率も確認することが可能です！

※4月クール楽天オーディエンスデータを使用
　楽天オーディエンスデータ：約850(*1)の商品やサービスの「利用状況や利用意向」および「購買状況や購買意向」のアンケートデータ

*1 健康、金融、飲料、コスメ美容、ゲーム、保険、ファッション、居住地などを含む

ゲーム関心層が多い番組 ランキング

有吉ぃぃeeeee! ～そうだ!今からお前んチでゲームしない?

川島明の辞書で呑む

TXQ FICTION

BLEACH

1位

２位

３位

４位

５位

高年収&投資関心層が多い番組 ランキング

日経スペシャル マネーのまなび

日経モープラFT

日経プラス9サタデー ニュースの疑問

NIKKEI NEWS NEXT

WBS(ワールドビジネスサテライト)

1位

２位

３位

４位

５位

プリロール
CM 本編① 本編② 本編③ミッドロール

CM①
ミッドロール
CM②

ポストロール
CM

4.8 16.9

1.9

40.9

16.55.7

28.4

14.71

29.9 20.5

6.8 5.7 11.9 13.3

22.3

11.2 31.6 19.5

6.2 4.2 11.6 16.7 10.8

ランダム

経済

お子様&ママ

ドラマ

グルメ

Teen M1 M2 M3 F1 F2 F3

1.51.4

ハロドリ。

8.0 17.6 16.0 9.0 27.8

13.7 13.3 14.4

28.4 6.1
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「TVer/ネットもテレ東」の広告効果

一定料金以上のご出稿の場合、無料でブランドリフト調査の付帯が可能、効果測定ができます。

80％

60％

40％

20％

0％

広告認知度  86％リフトアップ

60％

45％

30％

15％

0％

ブランド魅力度40％リフトアップ

非接触者
単月

接触者
継続

接触者
単月

接触者
継続

接触者非接触者

広告認知度 ブランド魅力度

継続出稿によるブランドリフトや効果的な課題抽出。
非接触者/単月接触者/継続接触者比較高い広告効果

クロスメディア TVerセールス × YouTubeテレ東公式チャンネル

その他、ご要望に合わせた提案をさせて頂きます。
お問い合わせいただき次第、セールスシートをお送り致します。

是非お気軽にお問い合わせ下さい。

Email：txsales_portal@tv-tokyo.co.jp

お問い合わせ先

商品・パッケージ数、多数ご用意！

経済番組やシナぷしゅなどの一部番組で可能！

セールス仕様、及び対象番組については、担当までお問い合わせください。

配信プラットフォーム 経済番組パッケージ 番組パッケージ

チャンネル登録者数：218万人
※2025年1月時点

チャンネル登録者数：67.3万人
※2025年1月時点


